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Les produits d"Allier ont des valeurs

Pour faire gouter et faire
parler des produits de I'Al-
lier le CDPA se positionne
sur tous les fronts.

« Nous sommes beau-
coup sur le terrain », a dé-
montré Philippe Pionin,
directeur du Comité dé-
partemental de promotion
des produits de I'Allier
(CDPA) lors de I'assemblée
générale de I'association.

Un terrain qui prend de
multiples formes, celles de
foires et salons (15 partici-
pations en 2012), dont le
salon de l'agriculture et le
salon de I'agroalimentaire
(SIAL) & Paris, et EGAST a
Strasbourg. Celles aussi
d'interventions hors et
dans le département orga-
nisées autour des métiers
de bouche. Celles aussi
d’opérations de communi-
cation, a travers le réseau
des Relais des produits
d’Allier (21 implantations,
250.000 € de chiffre d’af-
faires annuel), la distribu-
tion de 1’Allier Box
(200.000 € de chiffre d’af-
faires), et la présence des
produits d'Allier sur Inter-
net (www.produits-al-

-lier.com) et sur le réseau

Facebook porté par plus
de 1.000 « amis ».

La stratégie du CDPA, ré-
sumée par son président

COMMUNICATION. Le CDPA a &dité 120,000 exemplaires de TAllier box, 10.000 du Répertoire des
magasins d'entreprise et 10.000 des Recettes des produits d'Allier. SEVERINE TREMODEUX

Jean-Pierre Besson, est de
faire participer collective-
ment les adhérents a tou-
tes ces actions.

Nouveaux adhérents

Quatre nouvelles ensei-
gnes viennent de rejoindre
le college des 30 entrepri-
ses du CDPA (D3A - Déve-
loppement agro-alimen-
taire de I’Allier) : la
distillerie de Monsieur
Baltazar (Hérisson), Ma-
salchi (Noyant), Philoso-
phie gourmande (Saint-
Pourgain-sur-Besbre) et
I’absintherie Muse de
France (Vichy).

Avec un budget de
290.000 € (220.000 € pro-
viennent du Conseil géné-
ral), le CDPA est égale-
ment présent sur le terrain
pédagogique pour la pro-
motion des produits lo-
caux dans les cantines
scolaires (20 colleges sont
engagés avec le comité)
ainsi que dans la restaura-
tion collective. Viltais,
dans ses selfs.moulinois
du FJT et de Groupama-
MSA, servira en septembre
son 100.000¢ repas « pro-
duits d’Allier ».

Parmi les grands rendez-

vous de la rentrée, le
CDPA prépare déja un
partenariat renforcé avec
Vin Scéne (22 septembre,
entre Saint-Pourcain et
Moulins), et son stand 2 la
Foire de Montlugon
(28 septembre au 6 octo-
bre). Le comité travaille
parallelement a un parte-
nariat avec Philippe Cas-.
san autour de son projet
de salon de la gastrono-
mie pour 2014 a Moulins
et avec le Pays de Moulins
pour que les restaurateurs
mettent en avant les pro-
duits d’Allier sur leur car-
te. &




